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NEARMARKET J
COMO ESTRATEGIA DE AMPLIFICACION DEL VALOR DE UN MARCA



NEARMARKET

Es una metodologia que busca dar prioridad a los clientes actuales sin olvidarse de ganar
la preferencia de los clientes adyacentes, buscando un balance entre el enfoque de

crecimiento de periferia.
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CENTRO PERIFERIA

PROXIMA EXTREMA

La expansion del mercado a partir de un centro que gradualmente extendera su
influencia a las periferias debido al crecimiento de la dindmicas econémica y comercial

del contexto econdémico que tendera a la expansion hacia nuevos mercados

[ ] Estructura econémica
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permite la productividad en su
“localidad”
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02 PEHIFEBIA (heterogéneo), la productividad

es consecuencia del progreso

tecnoldgico




EN EL MOMENTO DECISIVO DE EXPANSION DEL NEGOCIO

Es necesario identificar las nuevas caracteristicas del mercado, pero... si el préximo
“target” es un semejante del mercado actual, ;se puede atacar de igual manera?

Se trata de un modelo de negocios que permite integrar el mercado local para maximizar
las probabilidades de aceptaciéon de un sector cercano y asi expandir la oferta del
negocio, mediante el anélisis y estimulo de la demanda

Cada mercado es diferente en el sentido estricto de la palabra, pero si
extrapolamos las condiciones del mercado actual hacia uno nuevo... esto
significaria que las necesidades son creadas en base a las caracteristicas de se 1

su“semejante”.

Es por ello, que integrar los procesos productivos del negocio con las
necesidades del mercado local es de vital importancia para expandirse a

nuevos panoramas
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